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Miluz: Uma Marca de Sucesso!

Miluz tornou-se, desde 2018, a marca mais vendida da 
Schneider Electric na categoria de Interruptores e Tomadas

▪ Lançamento: 2012
▪ Maturação: 2015
▪ Consolidação: 2018
▪ Vendas: R$ 20MM (2019)
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O Design de Miluz tornou-se 
inspiracional – Schenider Electric 
lançou uma tendência de mercado.

R$ 19 MM 
R$  20 MM

R$ 17 MM
R$ 16 MM

R$ 13 MM
R$ 11 MM

R$ 17 MM
R$ 19 MM

R$ 1 MM R$ 972 K

2018 2019

Miluz Lunare Decor Orion Unica

▪ Mais de 1.300 PDVs em todo território nacional
▪ Segmento “Medium” cresce mais “Optimum”

▪ Única marca da Schneider Electric a atender o segmento médio de mercado

Segmentos Estáveis

Concentração de 76% das marcas do mercado
Segmento em declínio – Migração para o Standard

Segmentos com os maiores índices de crescimento

Visual moderno, que segue as principais
tendências do segmento Standard de mercado.

Teclas com ergonomia funcional que combinam
com o design da placa

Curvas suaves que se integram ao ambiente

Concorrência: 

Gracia Luminó Composé



Sucesso de vendas, agora em cores…

...um lançamento com toque de estilo



Projeto Miluz Colors – Estratégia de Criação 

▪ Crescimento do Mercado Basic

▪ Grande sucesso de aceitação da marca

Miluz dentro do segmento Standard

▪ Concorrentes passaram a introduzir cor

em suas linhas de produtos de base 

desde 2017

Razões de Mercado

▪ Alta demanda dos clients (DIY) por 
portfolios com produtos coloridos e 
decorativos.

▪ Trazer o acesso aos cosumidores do 
segmento Medium Standard à 
produtos diferenciados

Razões de Clientes



Miluz Colors – Benefícios e Preço

▪ 4 Cores de placas

▪ 3 cores de módulos pintados

▪ 71 SKUs

▪ Placa e suporte de fixação na mesma

embalagem

Apresentação da Linha

Módulos nas cores 
das placas 

Placas com superfície 
pintada e polida

Sem parafusos aparentes

Prática e de fácil 
instalação

• 42% acima da linha
branca

• 28% abaixo da Decor 
Colorida

• 36% abaixo de Orion 
Essence

Posicionamento de Preço











Miluz Colors – Sell-out

Abastecimento 
e Estoque

Cria a 
necessidade

Busca pelo
Produto

Sell-in Sell-out



Força de Vendas Schneider

Kit de material completo de apoio as 

vendas 

Apoio PDV

Materiais de ativação disponíveis a partir 

de 13/07. 

• Paid Media 

• Posts Patrocinados

• Links do Google

• Lançamento e-commerce
• Schneider Electric eStore

• Mercado Livre 

Canais Arquitetos e Eletricitas

Promoção do lançamento através de 
nossos influênciadores digitais de cada 

canal, além de lançamento exclusivo 
para os profissionais das nossas bases  

Miluz Colors – Foco em Sell-out




